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2 Fairtrade Italia

gesto 
quotidiano
di nutrire se stessi e i propri cari), può avere un profondo 

 

quello che siamo qui in Italia, 
 
 

 

milione e seicentomila piccoli 
agricoltori e lavoratori coinvolti dal sistema in Asia, Africa 
e America Latina.

  

 DIRITTI 

 DA COLTIVARE 

 
il nostro 

impegno a garantire i diritti delle persone che riusciamo 
a coinvolgere. Diritto a un lavoro dignitoso

vita sana
essere trattati con 

equità
sesso o per fede religiosa, diritto a essere bambini, prima 

terra

Non vogliamo condividere con un gruppo di romantici 

fare commercio. Vogliamo invece dimostrare, nella pratica 
 

un altro modo, rispettando il nostro pianeta e le persone, 
garantendo diritti ai lavoratori, tutelando i soggetti più 

giustizia e diritti possono 
essere coltivati insieme a sostenibilità e giusto 

.

se vogliamo garantirci a lungo termine sviluppo e pace.

Giuseppe Di Francesco 
Presidente



Annual Report 2016 3

 L’obiettivo della nostra azienda è migliorare la 

vita di ciascuno dei produttori e delle loro famiglie. 

In Fairtrade abbiamo trovato un alleato strategico. 

Con questo piccolo marchio dei produttori,  

riceviamo un premio: una parte viene investita  

nel miglioramento della produzione e della 

produttività per generare il cambiamento di cui 

abbiamo bisogno 

Enrique Mario Perez, membro del Consiglio di amministrazione di Marcala

Paese. Le persone dipendono totalmente 

 
la raccolta. La maggior parte di loro era 

Uniti per cercare lavoro. Uniti, i contadini 
 

cominciato a sviluppare una cultura del 
 

 

 
 

UNA CULTURA DEL BIOLOGICO

 

salutare per i contadini e per i lavoratori;  
 

 

il miglioramento dello stipendio degli 

SCUOLA E SANITÀ
 

 

 

 
di studio per gli studenti più promettenti. 

  CAFÉ ORGANICO MARCALA COMSA  
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possa cambiare le sorti  
e i destini di donne e uomini nei Paesi in via di sviluppo  

 

siamo orgogliosi di rappresentarlo insieme a milioni di 
persone
standard rigorosi e applicati da tutti i partner.

Uno

7 miliardi di valore retail, ci deve 
far sentire soddisfatti del lavoro svolto insieme ai cittadini 

fare per cambiare l’economia e il commercio mondiale, 

 TRADE NOT AID 

Per il nostro Paese, lo slogan dei fondatori si traduce  
in un valore retail nel 2016 di oltre 110 milioni di euro  

 
 

il mondo.

 
 

Paolo Pastore 
Direttore
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Fairtrade Promoting Countries

Fairtrade Producer Countries

America 

Latina & Caraibi

665

Africa &  

Medio Oriente

375

Asia &  

Pacifico

200 FAIRTRADE NEL MONDO 
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I PIÙ IMPORTANTI PRODOTTI E PAESI 

PRODUTTORI PER IL MERCATO ITALIANO

Fiori

1  Kenya

Cotone

1  
2  Burkina Faso

1  Perù
2  
3  
4  
5  Bolivia 
6  
7  Nicaragua
8  

9  Brasile
10  
11  
12  Guatemala 
13  Papua Nuova Guinea
14  
15  Uganda
16  Vietnam

Cacao

1  Perù
2  
3  

4  
5  
6  

Banane

1  
2  
3  Perù 

4  Panama
5  

Zucchero di canna

1  
2  Paraguay
3  
4  
5  Perù 

6  
7  
8  
9  

1  
2  

3  Cina 
4  

NEL 2015

€ 138
MIILIONI

L’IMPORTO STIMATO

DEL PREMIUM 

FAIRTRADE
PAGATO NEL MONDO
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Glenda Spiller  
Key account manager

 CAFFÈ: STRUMENTO DI 

 INTERNAZIONALIZZAZIONE 

 VINCENTE 

IN 64 PAESI

NEL 2016 

650
TONNELLATE

DI CAFFÈ 
TOSTATO
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rispetto ai competitor esteri. 

 il contesto competitivo 
internazionale è sempre più complesso  
un orientamento ai mercati esteri più evoluto e articolato 

proprio

 
 
 

 

 

La scelta 

delle torrefazioni italiane

Nel corso del 2016,  
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 BANANE: 

 15 ANNI DI STORIA 

Thomas Zulian 
Key account manager 

 
le 11.000 tonnellate nel 2016. Dietro a un 

 

 

 Grazie all’aiuto  

di Fairtrade ho potuto 

acquistare un po’  

di terra per costruirvi 

una piccola casa.  

Ho ricevuto anche borse 

di studio e medicine per  

i miei figli 

lavoratore di El Prieto, in Ecuador

 

 
 

di origine organica.
Come per altre materie prime provenienti dai Paesi 

 

 

dei suoi dipendenti.

DALLA SANITÀ, ALL’ISTRUZIONE,  
ALLA CASA: ECCO A COSA SERVE  
IL PREMIO

Programma sanitario  

 
 

stipendio consente a ciascuna famiglia di 

Programma educativo. Tutti i lavoratori e i loro 

Promozione sport e cultura
 

 

sportivo. 

  SAPRIET: BANANE BIOLOGICHE DALL’ECUADOR  
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FRANCO DE PANFILIS
Direttore Commerciale e Acquisti “F&F Group”

la collaborazione con Fairtrade?

 
 
 
 

Lei visita spesso e collabora in modo stretto con  
le cooperative di agricoltori Fairtrade, ci può dire  
se e come Fairtrade impatta sulle vite di questi 
agricoltori?

 

 

 
 

 

 

commerciali con importatori europei per la fornitura  
 

tutte le settimane.

 

 
 

MAURO SPREAFICO

di questi anni?

al contadino.

strategico per la sua azienda?

 
 

maggiormente riconosciuto il loro valore.
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Marchi di programma 

strategie di sostenibilità. 

COOP

grandi retailer come LIDL, , 
Norma, Penny Market 

 

metodica conversione del range di prodotti 

al programma per il cacao, sono da 
segnalare la tedesca Riegelein
Torys Chocolonely. 

 FAIRTRADE 

 SOURCING PROGRAM: 

 LE BUONE PRATICHE 

 SI ESTENDONO 

Indira Franco 
Key account manager
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 Prima lo zucchero per noi era  

come l’oro. Con il passare del tempo  

e la diminuzione dei prezzi, siamo nel 

buio più profondo e non riusciamo a 

vedere dove stiamo andando. 

guadagnando di più proverò a 

diversificare oppure a far partire 

un’attività in proprio. In questo modo 

potrei avere un reddito tutto mio ed 

essere padrone di me stesso 

programma dello zucchero

 

 
a punto un programma di supporto dedicato ai piccoli 

 

agricoltori continua e può portare a maggiori risultati.

DESTINAZIONE DEL FAIRTRADE PREMIUM

  LO ZUCCHERO FAIRTRADE IN SWAZILAND  

adesione al 
da parte di Voeslauer

MPreis.   

 

Chiuso il triennio 

per Ferrero

 
del Programma Fairtrade per il cacao di Ferrero,  

tonnellate di cacao dalle cooperative della Costa 

monitorato e valutato per assicurare un impatto  

interessate. 

 
 

 

spiegato Dembele Mamdou, socio della 
cooperativa ivoriana Ecojad  

della cooperativa. Nel futuro investiremo il Premio 

 sono stati sviluppati 
parità di genere  

e i diritti dei bambini  

 
 

 

 
le 

 
di . 



14 Fairtrade Italia

 IL PUNTO 

 VENDITA 

 AL CENTRO 

 DELLA NOSTRA 

 ATTENZIONE 

Benedetta Frare 

CHALLENGE:

5.500.000 
LE TAZZINE

BEVUTE IN

TUTTO IL

MONDO
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la , la prima campagna 

 

Focus sul cambiamento
 

climatico

 

specialmente in centro e sud America, sono messe a dura 

 

promossi da Fairtrade, sono scese in campo 
persone

totale di più di 

 

Roma
sola giornata. 

Una pausa caffè al Senato 
 

ma non solo

Tor Vergata Centro Diritti 
Umani  invece le 

campagna. 

Promoters: i consumatori al 
 

centro delle Settimane Fairtrade

 

), per un totale di 103 
supermercati per 206 giornate

 
le , la nostra principale campagna 

 
 

punto vendita, utile per raccogliere suggerimenti per  

a raggiungere circa , da 

una serie di strumenti di comunicazione

I Cash mob dedicati ai soci Coop

 
 

 
Coop Lombardia, Coop Liguria  

e 
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Project & volunteers manager

scrittura di progetti mirati a un ampio  

 

infatti uno strumento per le ONG italiane 

coniuga strutturalmente lo sviluppo dei 
piccoli produttori con l’engagement del 
settore aziendale privato

La ricerca 

per l’innovazione

 
 

 
 

L’Università di Milano  
un importante progetto triennale di ricerca, 

 
 

dei prodotti Fairtrade attraverso metodologie 
innovative.

 PARTNERSHIP STRATEGICHE 

 PER LO SVILUPPO E 

 L’INNOVAZIONE 
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 Il Fairtrade premium ci permette  

di dare servizi fondamentali ai membri  

e questo costruisce lealtà nei confronti 

della cooperativa. 

I programmi di formazione permettono  

ai soci di sentire che la cooperativa  

si interessa alle loro attività quotidiane  

e al loro benessere; non siamo lì 

semplicemente a raccogliere il cacao ma 

per accompagnare il loro cammino di 

sviluppo individuale 

 
in West Africa. Fairtrade sta lavorando con alcuni tra i più 
piccoli e svantaggiati produttori della regione. 

Fairtrade.

 

 

IN COSTA D’AVORIO

tra reddito minimo e reddito reale per comprendere gli 

Premio Fairtrade e per delineare una strategia di Fairtrade 
 

  FAIRTRADE COCOA PROGRAM  

Un progetto semestrale di tirocinio e tesi di laurea 

 
 

del consumatore riguardo ai temi di Fairtrade.

Futuri manager, sostenibili

Diversi gli incontri in aula nei corsi di laurea e master 
 

 

Università Cattolica di Milano. Gli studenti 
 

 

Università di Roma  
Tor Vergata
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 Voci di bilancio Totale 
2016

ENTRATE

7.000

Altri proventi

TOTALE

USCITE

336.787

307.799

61.124

87.160

TOTALE

UTILE D’ESERCIZIO

ATTIVITÀ

299.899

Crediti correnti 600.966

79.764

Altre voci attive 28.766

TOTALE

PASSIVITÀ

Patrimonio netto

297.389

300.412

Altre voci passive 224.941

TOTALE

 BILANCIO 2016 
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premium generato 
per i principali prodotti nel 2016 (in Euro)

1.304.000

BANANE

559.000

CACAO

152.500

TÈ

88.000

CAFFÈ

301.000

ZUCCHERO

203.500

 
 

 

I NUMERI IN ITALIA 

 Prodotti Totale 2016

 Banana

 Altra frutta fresca

 Frutta secca e disidratata

 Fave di cacao

 nei prodotti composti

volumi 2016 per prodottovalore retail

NEL MONDO
PIÙ DELL’87% 
SONO PICCOLI
PRODUTTORI Nota  
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 LICENZIATARI 

 E OPERATORI 

 FLO-CERT 

 PER L’ITALIA 

 BANANE 

 FRUTTA FRESCA

 FRUTTA CONSERVATA

 MARMELLATE E CONFETTURE

 CACAO E CIOCCOLATO  

 CREME SPALMABILI

 GELATI E DESSERT FRESCHI

 PRODOTTI DOLCIARI

 CRACKERS E PRODOTTI DA FORNO 

 ZUCCHERO

 MIELE

 TÈ E INFUSI

 RISO

 CEREALI /MIX CEREALI

 COTONE

 FRUTTA SECCA

 CAFFÈ

 FIORI

 BEVANDE 

 YOGURT

 VENDING

 SPEZIE

 COSMETICI
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SPA   

ABAFOODS Badia 

AFRICOOP 
SOCIETÀ 
COOPERATIVA

n/a

Campagnola 

SRL Torino

AGROVER

ALBER SRL

ALCE NERO SPA

  
   

  

ALITHEA SRL Busto Garolfo 

ALKAFF

ALTRA QUALITÀ Ferrara 
  

APOFRUIT ITALIA 

AGRICOLA
Cesena

ATTIVA SAS Cascine di 

AXIA FOOD SRL

AZIENDE RIUNITE 
CAFFÈ SPA

BATTAGLIO SPA Grugliasco 

BAUM SOCIETÀ 
COOPERATIVA Ferrara

  
   

  

BEST COFFEE 
SRL Taranto

BIANCAFFÈ SRL

BRIO SPA Campagnola 

CAFEMOKA SRL Alessandria

CAFFÈ AGUST Brescia

CAFFÈ CARRARO 
SPA

CAFFÈ HAITI 
ROMA 

CAFFÈ MOAK

CAFFÈ MOLINARI

CAFFÈ MORGANTI 
SRL

CAFFÈ RIVER SPA

CAFFITALY 
SYSTEM SPA 

Gaggio 
BO)

CANOVA

CARACOL 
SOCIETÀ 
COOPERATIVA

CAROMA SAS

CEREAL FOOD 
SRL

     

AZIENDA PRODOTTI LICENZIATARI AZIENDA PRODOTTI LICENZIATARI
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CESARE 
TRUCILLO SPA

CLOETTA ITALIA 
SRL

Castelmaggiore   

COMPAGNIA DEL 
CAFFÈ

CONOR SRL Bologna NFO 
APPLICANT 

MENDES-MODENA

ITALIA ZUCCHERI    
CORSINO 
CORSINI SPA

Civitella in Val 

COVIM SPA Genova

CRASTAN SPA

CTM 
ALTROMERCATO Verona MULTIPRODOTTO

CTM-AGROFAIR 
ITALIA SRL   

  
Castelmaggiore 

    

Vendemiano 

D’ORSOGNA 
DOLCIARIA SRL

DALTAM EL CIBAO 
SRL Trento

DEANGELIS SRL Civita 

DEL CONTE Villa del Conte  

DI COSTA SPA Francavilla di 

DI NISIO SRL

DISTILLERIE 
FRANCIACORTA 
SPA

DOLCEAMARO 
SRL

DOLE ITALIA SPA

EFFE VI SRL Grugliasco 

EKAF SPA ITALY Genova

EPOS CAFFÈ

ESPRESSOCAP 
SPA

ESSERRE 
DISTRIBUZIONE 
CAFFÈ RAVASIO

Brusaporto 

EVERTON SPA
Tagliolo 

   

 
FA-MA JERSEY 
SPA Pistoia

FARMO SPA

FATTORIA 
SCALDASOLE SRL

FIGLI DI PININ 

FLORA TOSCANA 

FRUTTAGEL 

AZIENDA PRODOTTI LICENZIATARI AZIENDA PRODOTTI LICENZIATARI



Annual Report 2016 23

FRUTTITAL SRL

FRUTTITAL 
FIRENZE 

Bentivoglio 

GABESCO ITALIA 
SRL

n/a

GANDOLA 
BISCOTTI SPA

GELATI SRL Nervesa della 

GENERAL 
BEVERAGE SRL

Pontremoli 
  

GOPPION CAFFÈ 
SPA

GRUPPO 
ARGENTA SPA   

GRUPPO GIMOKA 
SRL

Andalo 

ICAM SPA

IDB INDUSTRIA 
DOLCIARIA 
BORSARI SRL

Badia 

IDEALSERVICE 
SRL )   

IMPERATOR SRL Trieste

INDUSTRIE 
RIUNITE DEL 
CAFFÈ SPA

INTERKOM SPA Napoli

INVENTA n/a

IRCA SPA

JULIUS MEINL 
ITALIA SPA

Altavilla 

KIMBO SPA NA)

KLOPMAN 
INTERNATIONAL 
SRL

Frosinone

LA CESENATE 
CONSERVE 
ALIMENTARI

LA TERRA E 

LABCAFFÈ Campagna 

LE PIANTAGIONI 
DEL CAFFÈ SRL Livorno

MARZOTTO SRL  
)

MATRUNITA 
MEDITERRANEA 
SRL

Vado Ligure 

MAURO 
DEMETRIO SPA Giovanni  

MAXI SRL

SPA

MISCELA D’ORO   

MOKAFÈ

MUSETTI SRL

NATURA NUOVA 
SPA CONSORTILE

Bagnacavallo 
 

NEW FACTOR SPA
Cerasolo 
Ausa di 

NEW PAK SRL BO) 

NEWCHEM SRL
  

NICOFRUTTA SPA Verona   

AZIENDA PRODOTTI LICENZIATARI AZIENDA PRODOTTI LICENZIATARI
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NOBERASCO SPA

NUOVA AMAGLIO 
FUNGOROBICA 
SRL

Cavenago 

NUTKAO SRL Canove di  

OMKAFÈ

ORGANIC SUR 

ORIGINE SRL
Gorgo al 

ORTOBERGAMO 
SRL Bergamo

Genova

PASKÀ SRL Napoli

PASTICCERIA 
VENIANI

PASTIFICIO 
FELICETTI

PEDANO E FIGLI

PEDON SPA

PEVIANI SPA

PFANNER GMBH

POMPADOUR TÈ 
SRL

PUNTO EQUO 
SOCIETÀ 
COOPERATIVA

RACHELLI ITALIA 
SRL

RADER Altavilla 

RES PHARMA 
INDUSTRIALE 
SRL

RISERIA 
GIUSEPPE 
MARTINOTTI

RISERIA VIGNOLA 
GIOVANNI SPA

RISO SCOTTI SPA

SAMA SPA

SANDALJ 
TRADING 
COMPANY SPA

Trieste 

SRL Pescara

SCAPIGLIATI 
DOLCIARIA SRL

Figline 

SCATTOLIN 
DISTRIBUZIONE 
SRL

  

SCHREYÖGG SRL

SIDECA SRL

SIMBA SPA

SOCADO Villafranca di 

SOLOITALIA SRL

SPREAFICO 

SRB SPA Brindisi n/a  

TORREFAZIONE Plemo di 

AZIENDA PRODOTTI LICENZIATARI AZIENDA PRODOTTI LICENZIATARI
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TORREFAZIONE 
CAFFÈ NEW YORK

Pistoia

TIRAS COTTON 
SNC DI 

TORREFAZIONE 
CAFFÈ GOURMET

TORREFAZIONE 
CAFFÈ SALOMONI

TORREFAZIONE 
CAFFÈ PAZZINI

TORREFAZIONE 
MOKAFLOR

TORREFAZIONE 
PARANA

TOSCANA 
BANANE

UMBRA BANANE

Vesuviano 

VEDAL Trento  
VERWERKAF  
SPA

VIVIROMANO SRL
Guidonia 

VIVITOSCANO SRL

WAL-COR 
CORSANINI

WITOR’S SPA Corte de Frati  

ZOFFOLI BANANE 
SRL Cesena n/a

AZIENDA PRODOTTI LICENZIATARI
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 Questa scuola è stata costruita 

nel 1995. Tutto quello che vedete è 

stato finanziato dal Fairtrade 

Premium - l’edificio, il laboratorio 

informatico, le scrivanie, i libri di 

testo. Solo l’educazione rende le 

persone più consapevoli delle loro 

potenzialità. Lo vedo ogni giorno. 

Alcuni dei nostri ragazzi hanno 

ottenuto la laurea. Non c’è niente 

che mi renda più orgoglioso 

 
Il Kenya è oggi  

.

 
 
 

 

 

 

 

 
 

 
 

Una struttura importantissima a cui fanno riferimento tutte  

 
 

destinati a parco naturale protetto in cui trovano rifugio 

  OSERIAN, UN ESEMPIO PER TUTTI NEL SETTORE DEI FIORI  
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TESTI

Benedetta Frare

RINGRAZIAMO PER 

LA COLLABORAZIONE

REALIZZAZIONE GRAFICA

E STAMPA

IMMAGINI
Tessa Jol, foto copertina  

FAIRTRADE ITALIA ADERISCE A

Il Consiglio di amministrazione  

 CREDITI 





Fairtrade Italia
Passaggio De Gasperi 3, 35131 Padova

tel. +39 049 8750823 - fax + 39 049 8750910
info@fairtradeitalia.it - www.fairtradeitalia.it

Fairtradeitalia


