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FAIRTRADE NEL MONDO

Fairtrade  
International
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 CIBO SANO E CIBO GIUSTO: OGGI 
IL 55% DEL VALORE DEI PRODOTTI 
A MARCHIO FAIRTRADE IN ITALIA 
È ANCHE BIOLOGICO. 

FAIRTRADE: LE PERSONE AL CENTRO DELLA NOSTRA STORIA
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NEL 2014 ABBIAMO 
FESTEGGIATO I PRIMI 
VENT’ANNI DELLA 
STORIA DI FAIRTRADE 
IN ITALIA
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 A PICCOLI PASSI, REGISTRIAMO 
COMUNQUE UNA CRESCITA 
IMPORTANTE PER QUESTO 2014: 

PIÙ 18%. 

IL POTERE (E LA FORZA) DI CAMBIARE SONO NELLE NOSTRE MANI  
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SCEGLI FAIRTRADE E CAMBI IL MONDO, 
ACQUISTO DOPO ACQUISTO
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 IL SISTEMA FAIRTRADE SARÀ 
PRESENTE A EXPO MILANO 2015 
IN QUALITÀ DI PARTECIPANTE, DANDO 
IL PROPRIO CONTRIBUTO ATTRAVERSO
L’ORGANIZZAZIONE DI DIVERSI EVENTI 
NEL SITO ESPOSITIVO. 

IL CONTRIBUTO DEL SISTEMA FAIRTRADE AL TEMA “NUTRIRE IL PIANETA, ENERGIA PER LA VITA”
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CASCINA TRIULZA, 
IL PADIGLIONE
DELLA SOCIETÀ CIVILE 
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 VOGLIAMO MOSTRARE AL GRANDE 
PUBBLICO DI TUTTO IL MONDO CHE 
ESISTE UN ALTRO MODO DI SCEGLIERE 
CHE COSA ACQUISTARE, RISPETTOSO 
NEI CONFRONTI DEGLI AGRICOLTORI 
E DEL LORO LAVORO. 

FAIRTRADE A EXPO MILANO 2015
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CACAO

CONSUMATORI

PRODUTTORI DONNE

AMBIENTE

AZIENDE

EMPOWERMENT

PROGRAMMA EVENTI
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ENERGIA POSITIVA PER I PRODUTTORI
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I PRODUTTORI, 
AL CUORE DEL 
SISTEMA

 LO SCOPO DI FAIRTRADE 
È SERVIRE I LORO INTERESSI 
E QUELLI DEI LAVORATORI. 
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DI PRODUTTORI ESPORTANO IN ITALIA

141 
ORGANIZZAZIONI

35 
PAESI COINVOLTI

NUMERO PRODUTTORI 
COINVOLTI NEL 

SISTEMA FAIRTRADE

1,5 
MILIONI

1210 
ORGANIZZAZIONI

74 
PAESI

80% 
DELLE ORGANIZZAZIONI 

SONO DI PICCOLI PRODUTTORI

NEL MONDO
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FAIRTRADE PER AGRICOLTORI E 
LAVORATORI INDIPENDENTI
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SUPPORTO A 360 GRADI

IL RUOLO DEI CONSUMATORI

MILIONI DI EURO 
PER FINANZIAMENTI

7,5
AGRICOLTORI
60.000

FAIRTRADE 
ACCESS FOUND



ZUCCHERO: 98.000

TÈ: 53.000BANANE: 415.000

FIORI: 68.000CACAO: 89.000

CAFFÈ: 200.000 COTONE: 56.000

 PREMIO GENERATO AI PRODUTTORI 
DAI PRODOTTI PRINCIPALI IN ITALIA: 

979.000 EURO
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CUBA SI APRE A FAIRTRADE
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IL PROBLEMA DEI TRASPORTI 

E QUELLO DELLE ATTREZZATURE…



20

MAURITIUS: 
PER CONTRASTARE 
L’ABBANDONO 
DELLA CANNA DA 
ZUCCHERO
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Caffè
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ENERGIA POSITIVA PER L’AMBIENTE
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FAIRTRADE, IL PRIMO 
SISTEMA CHE INTEGRA 
I CREDITI DI CARBONIO
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Coltivato 
all’ombra

50% 
ORGANIZZAZIONI 
DI PRODUTTORI 

FAIRTRADE SONO ANCHE 
CERTIFICATE BIO

100% 
PRODOTTI FAIRTRADE 

SONO A LOTTA 
INTEGRATA E
NO OGM

26%
PRODOTTI
BIOLOGICI

NEL MONDONEL MONDO
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L’ESEMPIO 
DI CHICO MENDES
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LA PRODUZIONE DI ANACARDI 

GLI EFFETTI DELLA SICCITÀ
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ENERGIA POSITIVA PER LE DONNE
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CECILIA APPIANIM PARLA DELLA SUA 
COOPERATIVA: KUAPA KOKOO
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 IL REDDITO GENERATO DALLE ATTIVITÀ 
DESTINATE ALLE DONNE MI HA AIUTATO PER 
LUNGO TEMPO A RENDERMI ECONOMICAMENTE 
INDIPENDENTE. 
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LE DONNE E FAIRTRADE
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I VANTAGGI DELLA PARITÀ 

FAIRTRADE, UN ESEMPIO 
VIRTUOSO 

FORZA LAVORO  
BANANE, TÈ,  CACAO 
PRODUZIONI  IN  CUI 
SONO MAGGIORMENTE 
C O I N V O L T E

50%
AGRICOLTURA E DONNE

FORZA LAVORO  
IN 1210 ORGANIZZAZIONI

25%
FAIRTRADE E DONNE
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Il “premio”



ENERGIA POSITIVA PER LE AZIENDE
36



FAIRTRADE E LA RESPONSABILITÀ 
SOCIALE D’IMPRESA
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INCIDENZA % CATEGORIE DI PRODOTTO A VALORE

30,72%
BANANE 

3,20%
FRUTTA FRESCA 
E CONSERVATA

13,47%
CACAO + CIOCCOLATO
+ CREME SPALMABILI

8,98%
CAFFÈ

9,33%
TÈ

11,93%
ZUCCHERO 
(PRODOTTI COMPOSTI 
A BASE DI ZUCCHERO)

7,29%
ZUCCHERO IN POLVERE

0,38%
COSMETICI

3,24%
COTONE

4,14%
FIORI

0,64%
MIELE

2,12%
PRODOTTI
COMPOSTI 
A BASE DI RISO 1,51%

SUCCO

3,03%
FRUTTA 
SECCA

0,01%
PALLONI
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PUNTI VENDITA
5000

LICENZIATARI
FAIRTRADE 

ITALIA

145
PRODOTTI

+ DI 700
RETAIL VALUE

90 MILIONI EURO

+ 18% RETAIL VALUE RISPETTO AL 2013 
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FAIRTRADE SOURCING 
PROGRAM
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LE AZIENDE FINORA ADERENTI
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BANANE 2014: IL MERCATO CRESCE

TONNELLATE DI BANANE
400.000

PRODOTTE

TONNELLATE DI BANANE
PER IL MERCATO ITALIANO

10.000

AZIENDE
LICENZIATARIE

13
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IN ITALIA: OBIETTIVO 10.000 RAGGIUNTO 

25 MILIONI DI $
PREMIUM FAIRTRADE

65% DIPENDENTI 14% SERVIZI 21% FORMAZIONE

PRODUZIONE
BANANE

48% DIPENDENTI 11% SERVIZI 36% FORMAZIONE

LAVORATORI 
PIANTAGIONI

PICCOLI
PRODUTTORI

5% SERVIZI
VARI
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I NUOVI 
PRODOTTI
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NELLA GRANDE DISTRIBUZIONE

RETAILER CHE HANNO INSERITO PRODOTTI CERTIFICATI FAIRTRADE
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I PRODOTTI
PIÙ INNOVATIVI

CAFFÈ E COTONE

DEDICATED

ELIS
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UCHUVA
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CONVEGNO 

COOPERAZIONE: RICONOSCIMENTO 
NELLA NUOVA LEGGE 

I PASSI IN AVANTI DEL 2014 DAL PUNTO 
DI VISTA LEGISLATIVO
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ENERGIA POSITIVA PER I CONSUMATORI
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FAIRTRADE E I CONSUMATORI ETICI

I PRODOTTI ETICI

FEDELI A FAIRTRADE

COME MIGLIORARE
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DEI CONSUMATORI ETICI 
ACQUISTA PRODOTTI 

CERTIFICATI FAIRTRADE

26%
DEGLI ACQUIRENTI 
FAIRTRADE PENSA 

CHE SIA UN MARCHIO 
SICURO E GARANZIA

DI AFFIDABILITÀ

76%
PENSA CHE IL PRODOTTO 

SIA POCO VISIBILE 
NEI SUPERMERCATI

61%

DELLE PERSONE RITIENE 
I PRODOTTI ETICI 

AFFIDABILI

65%
DEI CONSUMATORI ETICI 
VUOLE AIUTARE I PAESI 

IN VIA DI SVILUPPO

73%
DEI CONSUMATORI 
ETICI RITIENE CHE 
LA CERTIFICAZIONE 
GARANTISCA DI PIÙ 

L’ETICITÀ DEI PRODOTTI

61%

Prodotti etici

Fairtrade
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“THE POWER OF YOU” - E LA PAROLA PASSA A TE 

SPESA E VOTO COL PORTAFOGLIO: 
CONSUMATORI PROTAGONISTI
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ELEZIONI EUROPEE, UN VOTO PER 
FAIRTRADE

Fairtrade
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CAFFÈ, FRUTTA FRESCA E FIORI: 
PER SOSTENERE FAIRTRADE



59

TANTE OCCASIONI 
DURANTE L’ANNO
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ENTRATE

USCITE

ATTIVITÀ

PASSIVITÀ

BILANCIO

AFFARI PULITI 
AOI 
BANCA POPOLARE ETICA
COOPERATIVA EDITORIALE ETICA
CONFIRCOOP
ETIMOS
EXPONIAMOCI

FAIRTRADE ITALIA ADERISCE A
FORUM ITALIANO DEL TERZO SETTORE
ICEA
LEGACOOP
LIBERA
MAG VERONA
NEXT
SOLIDARFIDI
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CAFFÈ 

I NOSTRI PRODUTTORI NEL MONDO

CACAO

ZUCCHERO

VANIGLIA

TÈ

TÈ - SPEZIE - RISO

RISO

FIORI
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NOCI AMAZZONIA

MIELE

COCCO

COTONE

ARANCIA

BANANE

ANANAS

ANACARDI

UVA PASSA

NOCI CILENE

CACAO - FRUTTA SECCA - SPEZIE - TÈ - RISO

FRUTTA SECCA - SPEZIE - TÈ - RISO

ROOIBOS - SPEZIE

PUREA DI BANANA - CACAO

MANDARINI - ARANCE

SUCCO/FRUTTA PROCESSATA
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LICENZIATARI E OPERATORI FLO-CERT PER L’ITALIA
BEVANDE/SUCCHI 

CACAO E CIOCCOLATA

caffè
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cereali e riso

cOTONE 

CONFETTURE 
E POLPA DI FRUTTA

COSMESI

dolciaria-gelati 
dessert-composti

FIORI RECISI

Frutta 
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frutta secca

miele

multiprodotto

oro

prodotti dolciari

spezie

tè e infusi

vending e horeca

zucchero

Legenda
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CREDITI

TESTI

RINGRAZIAMO PER 
LA COLLABORAZIONE

STAMPA

REALIZZAZIONE GRAFICA

IMMAGINI






