FAIRTRADE

La nostra comunicazione



Obiettivi

Aumentare la brand
awareness

Migliorare la nostra
reputazione e posizionarci
come movimento nazionale
che lavora per i diritti degli
agricoltori e dei lavoratori
sia in Italia che nel resto del
mondo.
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Parlare con una sola voce:
«coinvolgente e accogliente
verso chi ancora non
conosce bene il sistema
Fairtrade.

Aperta, onesta e diretta,
come il nostro impegno di
sempre per la giustizia
sociale. Senza aggressivita
né arroganzany.
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A chi parliamo

» Vogliamo parlare a tutti i cittadini, non
soltanto a una élite di persone. La
sostenibilita e alla portata di ciascuno e
non dipende dalla sua capacita di spesa,

né dal suo impegno.

» Vogliamo parlare alle imprese che
vogliono intraprendere percorsi di

sostenibilita nelle loro filiere.




| nostri strumenti

Per i cittadini Per media - opinion leader

n 28777 follower , 7852 follower

l@' 6407 follower ﬁ-‘

Newsletter B2C: 4703 iscritti

6535 follower

| contenuti del nostro blog

Sito: media 30.000 visite / mese. Pagine piu visitate: prodotti

Per le imprese

(

6535 follower

Newsletter B2B: 549 iscritti
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Grande Sfida Falrtrade

« contrastiamo insieme gli effetti del cambiamento climatico
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Coinvolgimento licenziatarie
attivita commerciali

» Registrazione delle aziende e dei
locali che aderiscono sul sito
www.grandesfidafairtrade.it

» Fornitura gratuita di materiali
della campagna

[ Uniscig;
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Coinvolgimento licenziatari e
attivita commerciali

» Ogni cliente che ha acquistato un
prodotto Fairtrade ha ricevuto
una cartolina per piantare un BT L
albero nella foresta Fairtrade T G

» Pubblicazione delle foto sui
social con l'hashtag
#grandesfidafairtrade



Coinvolgimento consumatori

» |nvito a organizzare un evento
con prodotti Fairtrade

» Registrazione di un evento
privato sul sito

» Fornitura gadget e cartolina
albero

» (Condivisione sui social




40.207

Partecipanti

174

Eventi in tutta Italia

3.600.000

Persone raggiunte on-line

il14 maggio !
piantiamo un
albero con Fairtrade!

®
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Gira il contatore e partecipa alla
Grande Sfida r-mtnde
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Settimane Fairtrade



Ny

FAIRTRADE

Fairtrade,
per le Persone, per il Pianeta.

ILPIANETA

il mondo.

La campagna annuale di Fairtrade
per la promozione dei prodotti del
commercio equo certificato presenti
nei punti vendita dei retailer.

Cosa sono le Settimane Falrtrade? A

Bl - -
O e & Gltabew, i Colldcrazions Con dcune raegne - LAY g i &
thells wr st distribuginme orsdnizano La camoaena & - ~ - -

Periodo: tutto il mese di ottobre.
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Edizione 2022

» Taglio prezzo sui
prodotti Fairtrade

» Comunicazione nel
volantino prodotti

» Comunicazione a punto
vendita (LIDL e ALDI)

» Coinvolgimento
dipendenti

ALDI

FAIRTRADE
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Hilights 2022

1 futuro senza caffé?

D t??opita}:a oo [ B P A Condwidi -

S visualizzazioni 3 settimane fa

Webinar nell'ambito del Festival
dello sviluppo sostenibile ASVIS

perle persone
peril pianeta |

Ny
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Comunicazione a punto vendita
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Highlights 2022

Il Futuro &
Fair Trade

COME CAMBIA L’APPROVVIGIONAMENTO DELLE
MATERIE PRIME TRA CRISI CLIMATICA E GEOPOLITICA?

Incontro di approfondimento su tematiche inerenti
il commercio equo e solidale

giovedi 6 ottobre 2022, ore 17
Casello Idraulico - via Roma, 43 Follonica

INTERVENGONO:

PAOLO PASTORE, Direttore Fairtrade Italia
PAOLO BERTINI, Responsabile Settore Soci Unicoop Tirreno

Seguira degustazione a base di prodotti Solidal Coop

FAIRTRADE

FAIRTRADE
ITALIA

“ormazione Fairtrade: i Soci

o) NlovaC'c')ODVidEO Iscritto () k1 P 2 Condidi

6 visualizzazioni 6 giorni fa
1 Soci Nova Coop che hanno partecipato alla formazione Fairtrade dell'11 ottobre, ci raccontano le loro
Impressioni Mostra altro

Formazione soci Coop Lombardia, Unicoop Tirreno, Nova Coop
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Highlights 2022

ma spesso il loro compenso
non copre neppure i costi di produzione.

LIDL
5 video pillole di formazione su Fairtrade,
sul cacao e sul cotone

FAIRTRADE
ITALIA

uttori agricoli dei Paesi
4 di migliorare le

insieme al commercio
e, disegni da colorare ed una
golosissima sorpresa pensata per tutti voi

equo-solidale: memory

Vi aspettiamo!!!

Carrefour Italia

CARREFOUR
Webinar per dipendenti

PROTEZIONE
DELLUAMBIENTE

ALDI
Giornata dedicata ai prodotti Fairtrade in sede con
materiale informativo

Attivita di comunicazione interna 17
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Attivita di engagement
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Comitati locali Fairtrade



AIESEC ‘

»\\Vebinar con comitati locali A : g &
AIESEC

PPPPP

» Reclutamento volontari per

comitati locali Fairtrade E ﬁ
» Campagna digitale * Ny

» Interventi nelle scuole

o B & @ : (=
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Across the University

» Fairtrade cocktail party

’ T | . “,,.:._7__57 b . [Uikm Ly
» Reclutamento volontari per a4 = Y |\ AN A

comitato Fairtrade Padova Gar - A\ S




Educhef

» Progetto dell'Universita di

Padova in collaborazione con
ASCOM PD e Coop Alleanza 3.0

» Corso di cucina per matricole
fuori sede

» Formazione su Fairtrade e sulla
spesa responsabile insieme a
Coop Alleanza 3.0
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Collaborazioni - Eventi



FAIRTRADE

Puliamo il Mondo

» Giornata di pulizia di un'area s T ]
verde della citta a Padova % N
N o 0/ "'\..
» Creazione di relazioni sul ‘

territorio

'
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s
N
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Attivita nelle scuole-verso
la campagna Scuole
Fairtrade
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Obiettivi
faf

Ho scoperto
Fairtrade a
scuola e come il

» Aumentare la brand awareness.

» Farci conoscere da un pubblico | | Y —
giovane, in particolare nella scuola puo aiutare le
persone a
secondaria | migliorare la
loro vita.
» Attivare collaborazioni con le \ Dobbiamo

| chiedere piu
scuole elementari: nelle mense si giustizia!

consumano banane Fairtrade. MIRCO

#I0SCELGOFAIRTRADE



Esperienze 2022

» PCTO Istituto Besta

(Treviso)

» Istituto Romagnosi
Piacenza: prima Scuola

Fairtrade d'ltalia

» Raggiunti: 650 studenti in

30 classi

ull vodafone IT o 10:44

IIS_ROMAGNOSI
post

<, \ ii s_romag nosi

Mi piace: 51

iis_romagnosi PROGETTO ERASMUS + "FAIR
TRADE SCHOOLS... altro

Visualizza tutti e 3 i commenti
fairtrade.it Bravissimi ragazzi |,
iis_romagnosi @fairtrade.it Grazie! ¢

21 settembre

g{.‘,".if;;;- iis_romangOSi
¥ Piacenza

FAIRTRADE




FAIRTRADE

Progetto con Unione
Buddhista italiana

» Educazione alla legalita
nelle filiere Agricole: due
Istituti coinvolti a Treviso e

a Maglie (Lecce)




FAIRTRADE

Ufficiostampa
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Obiettivi

» Consueta attivita a supporto delle attivita dell'azienda, ad es. per iniziative
istituzionali (annual report meeting), campagne (Settimane Fairtrade, Grande Sfida)
e advocacy (COP27, Regione del Veneto Territorio equosolidale).

» Mantenere il monitoraggio dei media sulle nostre tematiche/prodotti anche con
l'obiettivo di esprimere il punto di vista di Fairtrade

» Attraverso Twitter, mantenere aperta linterlocuzione con giornalisti di settore e 8
opinion leader attivi sui nostri temi (7575 follower).

» Approfondire il lavoro per la diffusione di spot da diffondere nei canali tv per le
attivita destinate al non profit.
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FAIRTRADE

Risultati 2022

» |l servizio Onclusive ha rilevato 1336 ritagli media dei quali 1050 dal web

» 9 passaggi radiofonici su emittenti nazionali (Radiol, Radio2, Radio24 e
Radio InBlu)

» Spot gratuito sui canali Sky



®

FAIRTRADE

TOTALE AVE » L'AVE e una delle metriche della comunicazione. Indica
il «valore pubblicitario equivalente»: una attivita di
6,1 4AMIn € comunicazione viene equiparata al valore che avrebbe
se lo stesso spazio fosse occupato da un messaggio
pubblicitario

General public

Specializzati
B Quotidiano Na...

News

Salute

Gli altri

32
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ADV (2022)

» Banner su Internazionale.it e Consumatori durante le Settimane Fairtrade
» Carte di imbarco Easyjet
» Con Alce Nero: Sole24h, Will Media e Giallo Zafferano

» Post sponsorizzati su Facebook e Instagram e Google Ads durante tutto l'anno

Tad i

7500

L3, vil mappe LS, ik del 1903 | mowit podiant 5 el com 8 Seke 24 | sbbensi | B

1l Sole 24 ORE #

Sostenibilita fa rima con successo: I'esempio di *
Alce Nero e Fairtrade

Biologico U
€ sempre sinonimo
di sostenibilita?

."r

In Peru sempre piu |
contadini stanno
convertendo piantagioni

dicocain cacao Qv W

@ 3D riace a elisartore e altri 13,398

FAIRTRADE
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Pubblicita B2B

FOOD, MarkUP e online: Beverfood,
Freshplaza, Distribuzione Moderna e

Iltalia Fruit News

ITALI

GFA\B\TRADE NeWS|et|

mese di ottobre & ato carico di attivita: con 1€ Settimy;
stato C Vi
i di a1

ozione i Pr i
messo in prom Fuori Casa con Fait
della GDO ha ato il nuovo catalogo Fustt Casa cor

ubblics ca. e vendin
i referenti del mondo ho. ré- i
aziende e del o Fairtrade @@ fianco degli ad

Buongiomo!

.o per le banan! y vembre comint
Minismo PEF % 7 oduzione; il 6 nOVeDe FE
{aumento dei €O agna The Clos

dara il proprio contributo con la camp! g |
i 2 misu!

pon ultimo: Fairtrade 2Qui il portale
Ultimo ma

ime!
Settimane Fairtrade: 1a GDOcime

SETTIMANEFAIR
PpERLEPERSONE, P§

jre anche tu 3

ILPIANETA
L mondo

_ eho ner utto il me
—_— -airtrade nel

bl

EVIOENZA [}

— e Fairt

RS
. &
L] Ingrediont Fairtrade:

I8 scelta migliore per rendere
I tuol prodotti pil sostenibill

! su tutto il tenme

BRSISA O

Gruppo Supercentro sostenibilita
annuncia il piano delletue filiere
strategico

O rartraDE Newsletter B2B

LIA

Buongiorno,

settembre porta con sé una ventata di novita nel mondo delle imprese che
vogliono essere pill Fair, vediamo di cosa si tratta.

Il beauty si fa sempre pitl sostenibile: anche Amazon e Primark hanno scelto il
nostro burro di karité da filicra certificata; iN's Mercato passa allo zucchero
certificato Fairtrade per i suoi muffin private label; abbiamo pubblicato la prima
guida per agricoltori per I'attuazione della Human Rights Due Diligence e last
but not least, abbiamo realizzato la video sintesi del nostro Annual Report
Meeting.

FAIRTRADE
ITALIA

Beauty: Amazon e Primark scelgono filiere Fairtrade

- >
S
-~
& <>
o .‘ S \ .
Il mercato della cosmesi naturale & in crescita in

pit di 10 miliardi di euro nel 2021: scopr: |
hanno scelto burro di karité Fairtrade per le ris

iN's Mercato sceglie zucchero di ca

rade 2022

e
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zio completo e ac cessibile, pensato per te.

fairtrade.it/aziende

Morato Group espande
il business nel gluten

- VIO O O W b eV free

+ Furatn commen 8 030

O St & wrmestie

Il partnerdi
sostenibilita

perle

tue filiere |rFarRTRADE

Scopr Fairtade. f pertner di sosteribilts pa o s e
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Eventi B2B
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Highlights 2022

Attivita di Formazione per catena di

ristorante Miscusi (11 marzo):

World of Coffee Milano (22-25 giugno)
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