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FAIRTRADE

rassegna stampa

ILMONDO DELLA MODA. A Milano un'iniziativa anche a sostegno del tessile «equo e solidale»

[IMade inItaly sogna I’ America

Listituto per il Commercio
Estero provaarilanciare
inostri prodottinegliUsa
E sipunta suPittiUomo

Maria Vittoria Alfonsi

«Ifyou speakfashion, you spe-
ak italian». «Se parli di moda,
parli italiano». Questo, il tito-
lo della campagna. di comuni-
cazione eimmagine che l'Istit-
tuto per il Commercio estero
(Ice), ha promosso con I'obiet-
tivo prioritario di «rilanciare
il sogno italiano nell'immagi-
nario dei consumatori degli
Stati Uniti». Inoltre, in previ-
sione dei saloni del gennaio
2010, ha preso avvio in queste
settimane un programma con-
giunto di iniziative di comuni-

cazione nei principali mercati
disbocco dell'export italiano e
in quelli pitt promettenti per il
Madein Italy.

In tale contesto, al prossimo
Pitti Uomo, in calendario per
il gennaio del 2010, verranno
invitati venti grandi detta-
glianti statunitensi del settore
abbigliamento maschile, e pa-

rallelamente € stato organizza
Fincontro di una cinquantina
frabuyers e giornalisti di tutto
il mondo, invitati a Pitti Uo-
mo, Pitti W-Woman Precollec-
tion, Pitti Bimbo e Pitti Filati.
Con queste operazioni, 'lce
si propone di lavorare con Pit-
ti Immagine e con la Camera

Nazionale della Moda Italiana
in occasione dei vari saloni
per sostenere il sistema-moda,
«uno dei pilastri dell’econo-
mia del nostro Paese, che - do-
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po anni di crescita ininterrot-
ta - fa ora registrare 'affanno
di molti dei suoi settori strate-
gici». Pertanto, Pitti Immagi-
ne ringrazia I'lce per il contri-
butogia fornito nell'organizza-
zione delle conferenze stampa
europee di Londra e Parigi, e i
tour in Germania e Spagna.

IL SEMINARIO ICE SUL COTONE
«SOLIDALE». E ancora, ecco
che a Milano I'Ice ha organiz-
zatoil 18 novembre un interes-
sante seminario («Il1 cotone
africano certificato
opportunitd per il Made in
Italy») sull’'utilizzo del cotone
equo solidale ed ecologico,
che ha consentito alle aziende
italiane della filiera del tessile
e abbigliamento di individua-
re nuove opportunitd di
marketing e nuove fonti di ap-

provvigionamento, in collabo-
razione con il Cde (Centre du
Development de L’Enterpri-
se) di Bruxelles, d’intesa con
Italia (il marchio di
certificazione per la filiera del
cotone equo solidale) e Siste-
ma Moda Italia/Fondazione
Industrie Cotone Lino.

Cid si traduce - offrendo
spunti, € come testimoniano
casi di successo di chi ha, gia
percorso questa strada - in in-
teressanti possibilita per le
aziende che, diversificando gli
approvvigionamenti, hanno
1a possibilita di garantire una
migliore qualita ai propri con-
sumatori, raggiungendo nuo-
ve nicchie di mercato, sottoli-
neando come nel settore tessi-
le possono particolarmente
aprirsiulteriori margini di svi-
Tuppo. 1l tutto, a favore di una
ripresa, che tutti auspicano e
attendono. ¢



