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Solidal Coop la linea del commercio equo
che ci porta i prodotti di paesi lontani,
in uno scambio corretto fra comunita

dell’altro mondo

uando parliamo
di bambini pen-
siamo ai cittadi-
ni di domani e
spesso ci diMentichiamo che so-
no gia cittadini di oggi con diritti
ed esigenze prima fra tutte quel-
la di crescere sani, poter studiare
e avere un futuro nel loro paese,
peril loro paese”. Franco De Pan-
filis titolare di OrganicSur azien-
da di importazione di prodotti
biologici dal Sud America e che
per Coop importa le banane Soli-
dal biologiche, parla con entusia-
smo del suo lavoro e dei rapporti
non solo commerciali che instau-
ra con i produttori con i quali
opera. “l bambini, certo, perché
anche loro hanno immediato ri-
torno dal commercio equo che

fé

prevede contratti sicuri e lunghi
fra produttori e distributori,
quantita minima, prezzo mini-
mo garantito, premio extra per
“corredo saciale” alla comunita
dei produttori. E il “corredo so-
ciale” sono gli investimenti per
la comunita intera: servizi sani-
tari, assistenza sociale, scuole,
viabilita, trasporti... | bambini fi-
nalmente non lavorano ma van-
no a scuola”.

Siamo in Per(, in una zona de-
sertica dove e stata introdotta
relativamente di recente la colti-
vazione della banana, in una val-
le alluvionale, in regime di colti-
vazione biologica grazie al
sostegno del commercio equo e
solidale che favorisce I'associa-
zione fra piccoli produttori, li se-

gue fornendo supporti tecnici e
amministrativi e verifica la cor-
rettezza degli investimenti. Qui
da una cooperativa di piccoli pro-
duttori sono coltivate le banane
Solidal Coop biologiche.

Le aziende biologiche sono sotto-
poste a controlli e ispezioni dagli
enti di certificazione in qualsiasi
parte del mondo opering, i pro-
dotti importati sottostanno al
regolamento vigente per le pro-
duzioni di agricoltura biologica
della comunita europea.

Nell'aprile dello scorso anno Coop
@ risultata la catena piu etica in
Europa da un'indagine condotta
dalle oltre 220 associazioni di
consumatori in 155 paesi della fe-
derazione Consumers Internatio-
nal. Consumers International ha




consurmdre Inrorrdtl

sviluppato una rilevazione sulle
politiche e i comportamenti con-
creti nei diversi ambiti legati alla
responsabhilita sociale e al com-
mercio equo e solidale. Tra le 22
catene coinvolte ci sono grandi
realta come Auchan, Lidl, Carre-
four, Intermarché, Eroski, El Cor-
te Inglés, Mercadona, Casino e
Coop Denmark. | paesi in cui si &
svolta I'indagine sono Belgio, Da-
nimarca, Francia, Grecia, Italia,
Polonia, Portogallo e Spagna. Il
giudizio finale attribuisce a Coop
Italia le migliori valutazioni in
tutti i campi sottoposti all'in-
chiesta.

Sono 43 i prodotti Coop prove-
nienti dal commercio equo e so-
lidale che portano il marchio So-
lidal fra questi le banane
biologiche importate con Orga-
nicSur, ma anche diversi capi di
abbigliamento e le rose recise, il
riso Thai, le noci brasiliane, lo
zucchero di canna biologico, il
caffé arabica 100% o miscela
classica, la crema spalmabile, e,
ultimo nato, il muesli croccante.
Una miscela di avena, cioccolato
fondente e nocciole per un risul-
tato perfetto da gustare con |l
latte, ma anche da solo, & co-
struito con prodotti provenienti
dal commercio equo e solidale e
dalle migliori zone di produzione:
Paraguay per lo zucchero, il cioc-
colato fondente arriva da Perti e
Repubblica Dominicana.

Tutte le produzioni sono certifi-
cate Fairtrade; il marchio di ga-
ranzia del Commercio Equo e
Solidale gestito in Italia da Fair
trade Italia, un consorzio senza

... EPER NATALE LA SCATOLA SOLIDAL

Caffe, cacao, cioccolatini, té, tavolette di cioccolato, frollini
con fave di cioccolato, in una scatola di latta da regalare

scopo di lucro costituito da orga-
nismi che operano nella coope-
razione internazionale, nella so-
lidarieta e nel commercio equo e
solidale, nato nel 1994, oggi &
parte, insieme ad altre 26 orga-
nizzazioni che operano in tutto il
mondo, di Fairtrade Internatio-
nal. In pratica, il marchio Fairtra-
de garantisce che i prodotti sia-
no stati lavorati senza causare
sfruttamento e poverta nel Sud
del mondo e siano stati acqui-
stati secondo i criteri del Com-
mercio Equo e Solidale. | prodot-
ti contraddistinti dal marchio
infatti sono controllati in tuttoil
processo: dal produttore, all'im-
portatore achilivende. Lattivita
di certificazione, secondo i criteri
di indipendenza e terzieta stabi-
liti dalla norma, dei produttori
del Sud del Mondo, esportatori,
importatori e trasformatori &
svolta dalla societa indipenden-
te FLO CERT promossa da Fair
trade International.
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“I nostri partners sudamericani
- racconta ancora Franco De
Panfilis di OrganicSur - sono co-
operative di produttori come
Apbosmam di Mallaritos Sulla-
na, ma in realta e la comunita
intera, il villaggio, che vive delle
coltivazioni e che partecipa alla
redistribuzione dei vantaggi.
Tutti possono vedere, le comuni-
ta sono aperte e si possono Visi-
tare, & entusiasmante vedere di
persona quanto la scelta di ac-
quisto qui incida positivamente
sullavita quotidianala”. @

A MILANO

UN SALOTTO FIOR FIORE

Dal 3 al 31dicembre aprein corso
Garibaldi 59, a Milano, un tem-
porary store dove assaggiare,
acquistare, incontrare i produt-
tori e sentire le storie delle spe-
cialita fiorfiore coop. Da lunedia
sabato dalle 11 alle 15 e dalle 17
alle 21; festivi dalle 11alle 21.
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