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Chiusa la decima edizione di “Spesa giusta” 
Si è conclusa ieri la campagna di promozione del commercio equo certificato Fairtrade. Che ha segnato +15%nel primo semestre 2013
Padova, 28 ottobre 2013. Si è conclusa ieri la decima edizione di Spesa giusta, la campagna nazionale di promozione del commercio equo che anche quest’anno ha invitato i consumatori ad una spesa più rispettosa dell’uomo e dell’ambiente. Nelle giornate dal 12 al 27 ottobre migliaia di supermercati, ipermercati e nei punti vendita di tutto il territorio nazionale aderenti alla campagna (Auchan, Bennet, Carrefour, Coop, Crai e Despar) hanno avuto luogo promozioni e scontistiche sui prodotti equosolidali Fairtrade. Quest’anno per la prima volta anche la catena Dimar ha partecipato all’iniziativa in appoggio all’inserimento dei prodotti Fairtrade che da ottobre entreranno nell’assortimento dei supermercati Bigstore e Famila in Piemonte.
Tra le novità che hanno caratterizzato l’edizione 2013 della campagna si ricordano la conversione di tutte le referenze di tè a marca privata Coop nella linea Solidal certificata Fairtrade e il lancio dell’ananas in succo d’ananas Solidal, la prima frutta in lattina certificata Fairtrade in commercio in Italia. A questo si aggiunge il nuovo tè equo di Crai, e il lancio della nuova linea di praline, tavolette di cioccolato e snack Sperlari “C’era una volta il cioccolato”.
Il mercato dei prodotti certificati Fairtrade è in continua crescita. Il valore del venduto nel 1° semestre 2013 ha segnato il +15% rispetto lo stesso periodo del 2012, nonostante la generale contrazione dei consumi che caratterizza il territorio nazionale. Segnali particolarmente positivi nell’ambito della frutta fresca, con le banane che registrano un +10% nei volumi di vendita e gli ananas che raggiungono un +35% e le rose, che anche grazie all’inizio della diffusione dei bouquet misti, registrano un +22% nei volumi venduti.
Spesa giusta è stata realizzata anche grazie al contributo di Alce Nero, Auchan, Carrefour, Coind, Coop Italia e Despar. Librerie Feltrinelli è uno dei partner dell’iniziativa.
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FAIRTRADE è il Marchio di Certificazione del commercio equo e il marchio etico più conosciuto al mondo. Il sistema di certificazione Fairtrade garantisce il pagamento di un prezzo equo e stabile alle organizzazioni di produttori del sud del mondo (Fairtrade Price) e assicura un margine di guadagno aggiuntivo da investire in progetti di sviluppo a favore delle comunità, come la costruzione di scuole, ospedali, corsi di formazione e borse di studio per i figli dei produttori (Fairtrade Premium).
Fairtrade International è un’organizzazione non profit che lavora con produttori e lavoratori per migliorare le loro vite attraverso un commercio più equo. Fairtrade International sviluppa gli standard internazionali Fairtrade, supporta i produttori e coordina il sistema internazionale Fairtrade. Tra i suoi membri vi sono 3 network di produttori di Asia, Africa e America Latina, che rappresentano l’interesse dei produttori, e organizzazioni nazionali che promuovono il Fairtrade alle aziende e ai consumatori nei propri paesi. Nel mondo vi sono oltre 27.000 prodotti con il Marchio di certificazione FAIRTRADE in oltre 120 stati. I produttori e lavoratori che beneficiano del sistema sono invece circa 1,2 milioni in 66 paesi. Per maggiori informazioni: www.fairtrade.net
Fairtrade Italia rappresenta Fairtrade International e il Marchio di Certificazione FAIRTRADE nel nostro paese dal 1994. Si compone di organizzazioni non governative, associazioni, cooperative, consorzi e società quali Acli, Alce Nero & Mielizia, Arci, Banca Etica, EcorNaturasì, Focsiv, Legambiente, Oxfam Italia. Lavora in partnership con le aziende che vogliono inserirsi nel circuito del commercio equo certificato, concedendo in sub-licenza il marchio FAIRTRADE. Attualmente in Italia i prodotti Fairtrade sono in commercio in più di 5.000 punti vendita e il valore del venduto è di 65 milioni di euro. Per maggiori informazioni: www.fairtradeitalia.it
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