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Cresce 'equosolidale garantito

"n uno degli anni pitl
 difficili per Vecono-
. mia mondiale, i con-
sumatori hanno speso 3,4
miliardi di euro a livello
mondiale in prodotti cer-
tificat: 1aEhNswtels nel 2009,
una crescita del 15% su-
periore alle previsioni. |
produttor1  di
cacap e zuc-
chero hanno
conosciuto
'incremento
pit1 consistente
nelle vendite,
rispettivamen-
te il 35% e il

57%, grazie all'impegno
di brand mondiali come
Dairy Milk di Cadbury,
Kit Kat di Nestle, Green
& Black’s e Ben & Jerry’s.
Le vendite di aromi e spe-
zie si sono moltiplicate e
FLO ha esteso la certifica-
zione a tutte le varieta di
aromi e Speme
Il caffe, primo
prodotto
ad esse-
re introdotto,
e cresciuto in

modo costante
del 12%. www.

fairtrade.net.



